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МИ НА ПОРОЗІ ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПІДНЕСЕННЯ 


Про це, зокрема, сказав Олександр Мороз на спільній прес-конференції, 
присвяченій підсумкам візиту в Україну Голови бундестагу ФРН Ріти Зюсмут 


Про результати дводенного офіційного візи¬ 
ту в Україну Голови бундестагу ФРН та пер¬ 
спективи подальшого розвитку україно-німець- 
кого співробітництва йшлося на підсумковій 
прес-конференції, яку провели Голова Верхов¬ 
ної Ради України Олександр Мороз і Голова ні¬ 
мецького бундестагу Ріта Зюсмут. 

— Хоча візит пані Ріти Зюсмут був дуже ко¬ 
роткочасний, але надзвичайно насичений, — 
наголосив Олександр Мороз. Відбулися перего¬ 
вори і зустрічі німецької гості з представника¬ 
ми законодавчої та виконавчої влади нашої 
країни, а також на рівні міжпарламентських 

груп- „ _ 

— Робота міжпарламентських груп «Украї¬ 
на— Німеччина» та «Німеччина—Україна» мо¬ 
же слугувати зразком для інших, — підкреслив 
Голова Верховної Ради України Олександр Мо¬ 
роз під час бесіди з Головою бундестагу Феде¬ 
ративної Республіки Німеччини Рітою Зюсмут. 

На підтвердження слів Олександра Мороза 
вже наступного дня під час зустрічі німецької 
делегації з членами Комітету Верховної Ради 
України у закордонних справах та зв’язках з 
СНД, лідерами депутатських фракцій та полі¬ 
тичних партій керівник групи «Україна—Німеч¬ 
чина» Тарас Кияк повідомив, що знайдено кон¬ 
такт із офісом мюнхенської фірми, що продукує 


комбайн «Джон Дір». Як відомо, напередодні 
Голова Верховної Ради висловив ідею про 
спільне виготовлення зернозбиральних комбай¬ 
нів трьох-чотирьох типів, яких так потребує Ук¬ 
раїна. А Голова бундестагу, у свою чергу, під¬ 
тримала це і повідомила, що німецька сторона 
із задоволенням стане учасником проекту. І в 
його реалізації може посприяти німецький дер¬ 
жавний фонд «Гермес». 

Наступний конкретний крок двох міжпарла¬ 
ментських груп — підписання угоди про спів¬ 
працю між заводом «Арсенал* та «Єна-оптик*. 
А багато галузей народного господарства ще 
очікують на україно-німецьку співпрацю. 

Щодо політичних питань, то дискусії, як на¬ 
голосив О. Мороз під час прес-конференції, на¬ 
самперед, велися довкола розвитку України як 
правової демократичної держави на засадах 
парламентаризму з урахуванням потреб ефек¬ 
тивного розвитку місцевого самоврядування, 
забезпечення демократичних прав і свобод лю¬ 
дини на всіх рівнях суспільства. Оскільки ці по¬ 
ложення зафіксовані в Конституції нашої дер¬ 
жави, то я високо ціную думку , висловлену па¬ 
ні Рітою Зюсмут з приводу самого документа і 
ролі Верховної Ради у його прийнятті, зазначив 
Олександр Мороз. 

(Закінчення на 2-й стор.). 


З Європи до Америки 

Завершився перший зарубіжний офіційний візит українського 
Прем’єра до Софії. Павло Лазаренко і Прем’єр-міністр Болгарії 
Жан Віденов охарактеризували сьогоднішній рівень товарообороту 
між країнами як недостатній. Під час зустрічей бул 9 визначено кон¬ 
кретні напрями розвитку довгострокового економічного співробіт¬ 
ництва. Обговорювалися питання щодо перспектив вільної торгівлі, 
надання митних пільг на продаж окремих груп товарів, проведення 
реструктуризації експорту -імпорту. Павло Лазаренко вважає: якщо 
Україна цього року матиме валовий збір зерна на рівні минулоріч¬ 
ного, то поставки зерна до Болгарії будуть здійсненім. Глава укра¬ 
їнського уряду підписав низку важливих міжурядових документів. 

Сьогодні з робочим візитом до США прибула урядова делега¬ 
ція України на чолі з Прем’єр-міністром П. Лазаренком. До її 
складу входять міністр закордонних справ Г. Удовенко, віце- 
гірем’єр В. Пинзеник, голова правління Національного банку В. 
Ющенко та інші офіційні особи. Головна мета візиту — проведен¬ 
ня переговорів з керівництвом міжнародних фінансових організа¬ 
цій, штаб-квартири яких розташовані у Вашингтоні. Очікується, 
що Прем’єр-міністр України матиме зустрічі в Білому домі, Раді 
національної безпеки, державному департаменті, а також із пред¬ 
ставниками американського бізнесу та працівниками засобів ма¬ 
сової інформації. 



Коло будинку Київського дер¬ 
жавного економічного універси¬ 
тету велелюдно: групи підтримки 
з друзів та батьків чекають на за¬ 
кінчення другого вступного іспи¬ 
ту. Вхід — за спеціальними пере¬ 
пустками. 

Порівняно з минулим роком, 
кількість бажаючих опанувати 
спеціальність економіста, прав- 


ника чи менеджера зросла на 10 
відсотків, а це означає, що спіль¬ 
но з «контрактниками» універси¬ 
тет прийме до своїх стін 1570 
студентів денної форми навчан¬ 
ня, 575 «заочників» і, крім того, 
необмежену кількість бажаючих 
навчатися на платному вечірньо¬ 
му відділенні. 

Загальний конкурс для абіту¬ 
рієнтів порівняно невисокий: 2,4 
для «денників» і 4;0 на заочному 
відділенні, у той час як кількість 
бажаючих вчитись і платити за 
навчання гроші (вартість одного 
семестру на платному відділенні 
— 90—100 мільйонів карбованців) На вступників-неадах уже чату- 
вшестеро перевищувала число ють представники всіляких комер- 
наявних місць. І далі залишають- ційних навчальних закладів, але, 
ся більш престижними спеціаль- завдяки новому методу оцінюван- 
ності з міжнародної економіки, ня вступних іспитів (по 10 балів за 
права, фінансів і кредиту, еконо- кожну з правильних відповідей на 
міки підприємств. 10 екзаменаційних завдань і по 5 — 


за часткову відповідь), сподіватися ви, а також порядок складання іє¬ 
на перемогу в конкурсі може й той, питів. Єдине, що залишається 
хто «завалився» на першому етапі, обов’язкове для абітурієнтів усіх 
До того ж, студент має право оби- спеціальностей, — твір з україн- 
рати дві з трьох запропонованих ської мови, з якою у вступників, 
екзаменаційних дисциплін: мате- схоже, проблем немає, 
матики, географії та шоземної мо- Фото Сергія КОВАЛЬЧУКА. 



Вітаємо! 

Наш прапор— 
над Атлантою 

Першу в історії золоту медаль 
на літніх Олімпійських іграх для 
незалежної України завоював 
представник греко-римської бо¬ 
ротьби В’ичеслав Олійник. 

Фото Бориса ХОВХУНА 
(«Споргавна газета» — для «Голо¬ 
су України»). 

Розповідь про черговий день в 
Атланті чигайте на 8-й стор. 


Жнивують усі 

Як повідомили у Міністерстві' 
сільського господарства і продо¬ 
вольства, збішання ранніх зерно¬ 
вих та зернобобових культур роз¬ 
почала Івано-Франківщина. від¬ 
тепер жнивують усі області Укра¬ 
їни. Середня врожайність — 20,6 
ц /га. Це на 4 центнери менше, 
ніж торік. 

По озимій пшениці відставан¬ 
ня порівняно з минулорічним ще 
більше — 22,4 проти 28,4 ц/га. 
Тож і не дивно, що загальний ва¬ 
ловий збір, за прогнозами, по всіх 
категоріях буде на 2—3 млн. тонн 
менше, ніж у 1995 році. 
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Золота злива 


на гірській ниві 

"і Радують нині жни- 

родського району, 
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На фото Георгія УДОВИЧЕНКА: тракторист- 
комбайнер Іван ТЕЛИЧКА. 


Знову соцзмагання 

Хлібороби КСП «8 Березня» Демидів- 
ського району першими на Рівненщині ви¬ 
конали державне замовлення на продаж 
зерна. Обласна державна адміністрація 
привітала їх з трудовою перемогою. 

Одночасно облдержадміністрація та рада 
Федерації профспілок області видали розпо¬ 
рядження про організацію трудового супер¬ 
ництва на збиранні зернових між держав¬ 
ними, колективними сільськогосподарськи¬ 
ми підприємствами, селянськими (фермер¬ 
ськими) господарствами, окремими вироб¬ 
ничниками — комбайнерами, жаткарями, 
водіями автомашин та продажу зерна дер¬ 
жаві. На преміювання переможців виділено 
600 мільйонів карбованців. 


торгово-економічній спів¬ 
праці, а й безпосередньо 
започатковують проекти, 
сприяють укладенню кон¬ 
кретних угод. Чимало вда¬ 
лося реалізувати, ще біль¬ 
ше — попереду. І щойно 
намічено шляхи подальшої 
активізації україно-ні- 
мецької міжпарламен¬ 
тської співпраці дають на¬ 
дію на добрі майбутні ре¬ 
зультати. 

Людмила ФІСЮН. 


їно- німецьких відносин, спів¬ 
робітництва в авторитетних 
міжнародних організаціях, 
зокрема в ОБСЄ, розширен¬ 
ня Північноатлантичного 
альянсу на Схід майбутньої 
фінансової допомоги Україні 
та інші 

Отже візит делегації ні¬ 
мецького бундестагу ще 
раз підтвердив: міжпарла¬ 
ментські контакти взаємо¬ 
вигідні, вони не тільки да¬ 
ють поштовх майбутній 


|| Конституція — закон для кожного 


Хто керуватиме районом у місті 


міського голови, ніж від виборців Мо¬ 
жуть сказати: краще буде, якщо і міський 
голова, і керівники районів у місті будуть 
з однієї команди — однодумці В мене на 
це свій погляд наявність обраних район¬ 
них Рал — додатковий контроль над 
міською владою 

У мене складається враження, що 
голос асоціації міст виявився гучні¬ 
шим, ніж голос асоціації районних у 
містах Рад От і голова Житомир¬ 
ської міськради Анатолій Фесенко 
постійно повторює, що в місті має 
бути один господар, що районні Ра¬ 
ди не потрібні А на мою думку, роль 
районних Рад у.містах нині навіть 
зростає. Зокрема, в Житомирі після 
дискусії про повноваження саме рай¬ 
радам дістався найважчий блок пи¬ 
тань — соціальний. Тож чи є сенс 
руйнувати ту ланку, яка стоїть най¬ 
ближче до людей, до їхніх запитів і 
проблем? Більше того, переконаний, 
що саме райрадам вирішувати питан¬ 
ня благоустрою, житлово-комуналь¬ 
ного господарства, які в Житомирі 
забрала собі міськрада. 

Про райони в містах у Конститу¬ 
ції сказано лаконічно, скупіше на¬ 
віть, як про будинкові та вуличні ор¬ 
гани самоорганізації населення. Що 
дає підстави надіятися, що буде 
прийнято закон, який зніме багато 
питань. Звичайно, не можна зарегу- 
лювати геть усе, бо в Харкові, при¬ 
пустимо, одні умови, в Житомирі ін¬ 
ші Але якісь основоположні принци¬ 
пи управління міськими районами 
повинні бути. 

Записав 
Олексій КАВУН. 

Житомир. 


міністративно- 
територіального 
устрою України 
таки зафіксова¬ 
но райони в міс¬ 
тах, чого не бу¬ 
ло в проекті. 
Однак районні в 
містах Ради так 
і не включені до 
системи органів 
місцевого са- 


3 грошима 

й працювати веселіше 

Віце-прем’єр-міністр України з аграрних 
питань Михайло Зубець побував у Золото¬ 
ніському, Черкаському, Смілянськрму та 
Кам’янському районах, де ознайомився з 
ходом жнив. 

На Черкащині скошено вже більше поло¬ 
вини ранніх зернових. Понад 40 відсотків 
засіяних площ обмолочено. Середня вро¬ 
жайність озимої пшениці — 32 центнери з 
гектара, а в Чорнобаївському районі вона 
сягнула за 37 центнерів. 

З огляду на намолоти ранніх зернових, 
Черкащина сподівається виконати держав¬ 
ний контракт — 230 тисяч тонн збіжжя. 
Під успішне його виконання вже виділено з 
держресурсів коштів і матеріально-техніч¬ 
них засобів «а 162 тисячі тонн хліба. Прис¬ 
корити процес допоможуть пільгові банків¬ 
ські кредити як регіональних відділень, 
так і місцевого банку «Левада». За решту 
хліба, запевнив віце-прем’єр-міністр, гроші 
буде виплачено за цінами, що складуться 
на аграрній біржі. 

Є всі підстави, що, як і в попередні роки, 
населення області. матиме вдосталь борош¬ 
на, круп, хлібобулочних виробів, адже 120 
тонн зерна буде засипано і в обласні засіки. 


ІА ЦЕ ПИТАННЯ шукає від- 
. повіді Євген Дяненко, голо¬ 
ва' Корольовської районної 
Ради народних депутатів 
Житомира: 


(петиції 

України 


— 11-13 липня асоціація район¬ 
них у місті Рад провела науково- 
практичну конференцію, на якій ми 
разом з провідними науковцями об¬ 
говорювали. актуальні проблеми міс¬ 
цевого самоврядування. Зрозуміло, 
що в центрі уваги була нова Конституція 
України Загальний настрій -задоволення від 
тощ що щіі основоположний д окумент прий¬ 
няла саме Верхова Рада ЩО в зпхнвм різ¬ 
них позицій хай нерідко й занадто гострому, 
тиролипся документ, де в цілому вдалося дай 
та компроміс між бажаним і можливим, між 
метою державотворення і нинішніми реаліями 

Та все ж прийняття Конституції 
не зняло всіх дискусійних питань. 
Тому асоціація районних у: місті»Рад 
вирішила звернутися до Комітету 
Верховної Ради, який займається 
проблемами самоврядування, а та¬ 
кож до Голови Верховної Ради і 
Президента України. 

Коротко про передісторію цього 
питання. У ході підготовки проекту 
нової Конституції України члени на¬ 
шої'асоціації були занепокоєні тим, 
що законотворчі немов забули, яка 
велика кількість населення України 
проживає в міських районах. Тому 
підкреслювали це під час зустрічей у 
Верховній Раді та з Президентом Ук¬ 
раїни. Нам обіцяли прислухатися до 
зауважень. 

Але пропозиції враховані, як ка¬ 
жуть, частково. В остаточному тексті 
Конституції в статті 133 в системі: а д- 


моврядування. 


статті 140 є тільки одне положення: 
«Питання організації управління ра¬ 
йонами в містах належить до компе¬ 
тенції міських Рад». А в «Перехід¬ 
них положеннях» знаходимо таку 
норму: «Районні в містах Ради та го¬ 
лови цих Рад після набуття чинності 
цією Конституцією здійснюють свої 
повноваження відповідно до зако¬ 
ну». 

Я зрозумів це так, що до 1998 ро¬ 
ку Богунська й Корольовська район¬ 
ні Ради в Житомирі діятимуть. А по¬ 
тім? Якщо питання організації управ¬ 
ління районами в містах належить до 
компетенції міських Рад, то чи не оз¬ 
начає це, що вони можуть організу¬ 
вати це управління й по-іншому? 
Наприклад, створити районні адмі¬ 
ністрації, керівників яких просто 
призначатимуть. Але що це дасть? На 
тому, що в містах не буде районних 
Рад, багато не заощадиш: депутати 
виконують свої повноваження без¬ 
платно. А от тісний зв’язок з насе¬ 
ленням, який цині райвиконкомові 
забезпечують народні обранці, пе¬ 
рерветься. Районні адміністрації (уп¬ 
равління, префектури чи як цей ор¬ 
ган назвуть) більше залежатимуть від 


24 серпня: п'ять років незалежності 


У СПИСКУ ГОСТЕЙ. 


Ряд політиків світового рівня отримає зап¬ 
рошення до Києва на урочистості з нагоди 5-ї 
річниці незалежності України, які відбудуть¬ 
ся 24 серпня. Про це повідомив на брифінгу в 
МЗС міністр закордонних справ Геннадій Удо¬ 
венко. 

За його словами, нинішнє економічне ста¬ 
новище держави та відсутність належної ін¬ 
фраструктури для приймання великої кіль¬ 
кості гостей зумовлюють стислість списку зап¬ 
рошених. 

Серед них - Генеральний секретар ООН 
Бутрос Бутрос Галі, голова Ради Європи Дані- 
єль Таршис, голова Європейської Комісії Жак 
Сантер. У списку також віце-прем’єр, міністр 
закордонних справ Мальти Гідо ді Марко. У 
серпні 1991 року він був єдиним закордонним 
гостем Києва, присутнім при прийнятті Акта 
про проголошення незалежності України, по¬ 
відомляє Інтерфакс-Україна. 


Закон України 


Закон України 


Про ратифікацію Угоди між урядом України 
і урядом Китайської Народної Республіки 
про уникнення подвійного оподаткування 
та попередження податкових ухилень стосовно 
податків на доходи і майно 
Верховна Рада України постановляє: 

' Угоду між урядом України і урядом Китайської Народної 
Республіки про уникнення подвійного оподаткування та попе¬ 
редження податкових ухилень стосовно податків на доходи і 
майно, підписану у м. Пекіні 4 грудня 1995 року, ратифікувати. 

Голова Верховної Ради України 
О. МОРОЗ. 

м. Київ, 12 липня 1996 року. 


Про ратифікацію 
Угоди між урядом України 
та урядом Азербайджанської Республіки 
про вільну торгівлю 
Верховна Рада України постановляє: 

Подану Кабінетом Міністрів України на ратифі¬ 
кацію Угоду між урядом України і урядом Азер¬ 
байджанської Республіки про вільну торгівлю, під- 
писацу 28 липня 1995 року, ратифікувати. 

Голова Верховної Ради України 
О. МОРОЗ. 

м. Київ, 12 липня 1996 року. 


25 липня 1996 року. N° 136 (1386) 


ГОЛОС УКРАЇНИ 

















Підприємці одержали 
правовий центр 


- | Запитання руба Д -- 

ЗА НАШЕ ЖИТО НАС І ПОБИТО ? 


Розпорядженням облдержад¬ 
міністрації у Харкові створю¬ 
ється обласний Інформаційно- 
правовий центр. Його засновни¬ 
ком виступила консалтингова 
компанія «ФОССТІС». Ідею 
підтримали Українська ліга під¬ 
приємств з іноземним капіталом 

Харківський фонд скономіч- 
»—.з розвитку. 

— Головне завдання центру, 
— пояснює його керівник Сер¬ 
гій Поліщук, — максимально 
акумулювати правову інформа¬ 
цію, пов’язану з Підприємниць¬ 
кою діяльністю, щоб у подаль¬ 
шому нею могли ефективно ко¬ 
ристуватися не лише промис¬ 
ловці, підприємці, а й управлін¬ 
ці, працівники державних орга¬ 
нів, податкової інспекції, мит¬ 
ниці, відповідних служб право¬ 
охоронних органів тощо. 

Сьогодні цілком очевидно, 
що оздоровлення економіки 
неможливе без стимулювання 
розвитку підприємницької іні¬ 
ціативи. Але вітчизняний біз¬ 
нес поставлено в умови, за 
яких працювати раціонально, 
відповідно до закону, практич¬ 
но неможливо. Обумовлено це 
передусім високою динамікою 
змін у законодавстві, великою 
кількістю джерел, суб’єктів 
правотворчості — галузевої, 
відомчої, що в результаті ство¬ 
рює ситуацію, коли норматив¬ 
ні акти вищих органів влади 
перемежовуються, доповню¬ 
ються або змінюються розпо¬ 
рядженням НБУ, Головного 
управління Державної подат¬ 
кової інспекції, міністерств, 
місцевих органів влади. 

Бізнесмени не завжди мають 
можливість повного мірою озна¬ 
йомитися з нормами чинного за¬ 
конодавства. Практично недос¬ 
тупна для підприємців інфор¬ 
мація, яка надходить по внут¬ 
рішніх відомчих каналах у бан¬ 


ківську мережу, податкові орга¬ 
ни, митні служби, виконкоми 
місцевих Рад... Все це лише 
вносить дисбаланс в і без того 
слабку стратегію державної еко¬ 
номічної політики, призводить 
до великої кількості юридичних І 
казусів, суперечностей норм 
різних галузей права. 

Об’єднавши всі зацікавлені І 
сторони під одним «юридич¬ 
ним дахом», обласний Інфор¬ 
маційно-правовий центр має на 
меті перш за все наблизити до 
цивілізованих норм державне 
правове поле, створити, якою 
мірою це можливо, загальні, 
єдині «правила гри» для всіх 
суб'єктів державної влади і 
підприємницької діяльності. 

Відтепер як підприємці, так і 
працівники державних органі¬ 
зацій матимуть змогу одержува¬ 
ти найбільш повну законодавчу 
та іншу нормативну інформа¬ 
цію, що стосується порядку 
здійснення підприємницької ді¬ 
яльності в Україні. Центр «від¬ 
криває» бізнесменам не лише 
недоступні досі підзаконні ві¬ 
домчі акти, але й максимально 
знімає для них ризик «підірва¬ 
тися» на «мінних полях» ту¬ 
манного і суперечливого україн¬ 
ського законодавства. 

Уже найближчим часом бу¬ 
де налагоджено прямі зв’язки 
з галузевими парламентськими 
комісіями та міністерствами 
щодо практичного поліпшення 
законодавчої бази України. 
Разом з тим завдяки партнер¬ 
ським контактам з ученими 
Харківської національної юри¬ 
дичної академії, економічних 
вузів буде надано можливість 
вести пошук найбільш реаль¬ 
них шляхів удосконалення 
правових основ розвитку рин¬ 
кової економіки. 

Микола КОСИЙ. 

Харків. 


Науково-впроваджувальне підприємство, в 
якому я працюю, розробляє сучасну технологіч¬ 
ну лінію з обробки матеріалів. Очікується знач¬ 
ний ефект від використання обладнання у ви¬ 
робництві. 

Чи варто говорити, яких грошей усе це кош¬ 
тує? Починали ми майже на порожньому місці, 
але змогли переконати ділових партнерів, аби 
під майбутній результат вони виділили нам не¬ 
обхідні фінансові ресурси. 

З ряду причин зарубіжний постачальник не 
зміг вчасно виконати умови контракту. Внаслі¬ 


док цього податкова інспекція оштрафувала нас, 
забравши до бюджету кількасот мільйонів кар¬ 
бованців. 

Де ж логіка? Мало того, що підприємство че¬ 
рез не залежні від нього обставини не змогло у 
запланований строк реалізувати свій товар і за¬ 
робити копійку, так нас ще й покарали. Хоча 
коштів нам бракує навіть на зарплату. Невже це 
і є прояв державної турботи про підтримку віт¬ 
чизняного товаровиробника? 

Ігор МАНЧЕНКО. 

Сумська область. 


Вдячні футболістові 
за... хліб 

У селищі Аужанах Кіцманського району стала 
до ладу приватна пекарня. Тут за народними ре¬ 
цептами випікають напрочуд смачні паляниці, які 
охоче купують люди. 

Спорудив підприємство, обладнав його найсу¬ 
часнішими технологічними лініями власним кош¬ 
том відомий український футболіст — колишній 
гравець чернівецької «Буковини», одеського 
«Чорноморця», а тепер півзахисник турецького 
клубу «Алтай» Юрій ІІІелепницький. 

Невдовзі поряд з пекарнею виросте ще й міні- 
завод з переробляння м’яса. Земляки Юрія Ше- 
лепницького вдячні йому не лише за чудовий хліб, 
а й за те, що з його легкої руки багатьом з них 
вдалося влаштуватися на роботу, мати гарантова¬ 
ний заробіток. 

Юрій Шелепницький невдовзі знову повернеть¬ 
ся до Туреччини, де продовжить виступати за 
футбольний клуб «Алтай». Новоствореним під¬ 
приємством керуватиме його брат. Спортсмен мріє 
заробити ще трохи грошей, щоб відкрити в рідних 
Аужанах мережу малих підприємств 

Василь БАБУХ. 

Чернівецька область. 


- 1 Подивитись і повчитись || - 

Партнери пропонують 
не рибу, а вудку 

З асоціацією «Сепак» із Франції, яка має неа¬ 
биякий досвід в організації малих підприємств у 
різних країнах, донбасівців віднині пов’язує тісне 
співробітництво в галузі зайнятості населення. Де¬ 
легація іноземних спеціалістів відвідала область і 
запропонувала свою допомогу в навчанні безро¬ 
бітних азам бізнесу і створенні нових робочих 
місць. Перші дванадцять слухачів центру «Сепак- 
Донбас» уже захистили свої бізнес-плани. 

« У ніверса л-96 » 

. Так називається міжнародна виставка-ярмарок, 
до участі в якому товаровиробників і підприємців 
запросили АТ Концерн «Стирол» та Горлівське 
відділення Донецької торговельно-промислової 
палати. На виставці, що пройде у вересні цього 
року в Горлівці, буде представлено нову техніку й 
технології, різноманітні товари: від дитячих ігра¬ 
шок до медикаментів, автомобілів тощо. 
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життя як життя 


Добре роби, добре й буде 


Соцопитування 


Я ОЧУЛА по радіо інтерв’ю: «Я гордий , що 
найіе підприємство спланує податки. Ми 
весь час розширюємо номенклатуру, сти¬ 
мулюємо ініціативу, виплачуємо зарпла¬ 
ту, і взагалі стало працюємо». Це — сло¬ 
ва голови правління АТ «Макагротех* 
Макарівського району, що на Київщині, 
Віталія Болонкіна. Не всі керівники нині 
так оптимістично налаштовані. Тож під 
час зустрічі з Віталієм Болонкіним пере¬ 
довсім прагнула дізнатися про витоки оп¬ 
тимізму. 

—З переходом на оренду в 90-у році я на¬ 
самперед хотів змінити ставлення робітників 
до своєї праці, — каже Віталій Миколайович, 
— щоб кожний нарешті відчув себе господа¬ 
рем із притаманною йому відповідальністю. І 
_ділковито володів створюваним прибутком. 
Тобто хто скільки праці вкладав, стільки й от¬ 
римував. Адже соціальна несправедливість 
крилася саме в загальній рівності. Тому вста¬ 
новили індивідуальну плату на противагу 
звичним ставкам. У кожного з’явився особис¬ 
тий розрахунковий рахунок. І тоді кинули 
клич: не будемо марнотратниками, а створимо 
фонд, щоб викупити підприємство і стати 
справжніми власниками (це ще задовго до ак- 
ціонування). 

Нині «Макагротех» — уже третій рік акціо¬ 
нерне товариство. Не можна сказати, що ціл¬ 
ком змінилася робітнича свідомість. Але те, 
що приватна власність — добра справа, пере¬ 
конувалися перш за все, одержуючи дивіден¬ 
ди. Адміністрація всіляко намагалася рівень 
віденців тримати стабільним і відчутним. І 
-колектив почав думати, як випускати таку 
продукцію, щоб не на склад ішла, а мала по¬ 
пит. Приміром, раніше доїльні апарати в Ук¬ 
раїну постачала Прибалтика. Тож коли зв’язки 
порвалися, цю прогалину заповнили одними з 


перших. А з появою конкурентів узялися за 
освоєння й інших видів продукції, водночас 
утримуючи завойовані позиції на вітчизняно¬ 
му ринку завдяки створеній на сільському під¬ 
приємстві маркетинговій службі. Розмаїття ви¬ 
робів справді вражає: автонапувалки, польові 
дошки, рукави високого тиску, металокон¬ 
струкції, кормодробарки, гідроциліндри, бол¬ 
ти, гантелі, близько тисячі найменувань плас¬ 
тмасової продукції — від найпростішої втулки 
до складного корпусу тощо. Також відновлю¬ 
ють деталі на екскаваторах та обслуговують хо¬ 
лодильне обладнання. 

—Ми згодні що завгодно робити, тільки б 
не зупинилося виробництво, — каже Віталій 
Миколайович. — А наші споживачі зовсім 
неплатоспроможні. Тож удаємося до бартеру. 
Приміром, господарства розраховуються з на¬ 
ми металобрухтом. Нині точаться розмови про 
доцільність бартеру. Але якщо я замість того, 
щоб на зароблені гроші купити метал, беру йо¬ 
го в обмін на свою продукцію, то даю людям 
роботу. Звісно, можна бартер заборонити, але 
тоді треба розв'язати платіжну кризу. А поки 
що нехай буде такий взаєморозрахунок. Адже 
підприємства не можуть чекати, поки уряд 
щось придумає. 

Нині в колективі утворилося ядро однодум¬ 
ців, які розуміють: натятися нема на кого, 
треба самим долати труднощі. Хоча податки 
підприємство сплачує до держбюджету справ¬ 
но, підтримки з боку влади, зокрема місцевої, 
ніякої. Адже за наявної системи розподілу во¬ 
на не має стимулу сприяти підприємству, що 
добре працює. Хоча о електроенергію не ви¬ 
микали. 

А тим часом голову правління тішить те, що 
кожного ранку через прохідну йдуть люди, які 
мають можливість заробити собі на життя. І з по¬ 
чуттям виконаного обов’язку відпочити на спо¬ 
рудженій цього року базі відпочинку в Одесі. 

Людмила ГРАЧ. 


Молодь і форма 
власності 


Який нині розподіл молодих людей віком від 15 до 28 
років по підприємствах різних форм власності? Як з’ясу¬ 
вав Український НДІ проблем молоді, суттєво не змінив¬ 
ся, тобто на підприємствах державної (у т. ч. муніципаль¬ 
ної та державної акціонерної) форми власності залиша¬ 
ється працювати переважна більшість молоді — 71 відсо¬ 
ток (такий самий показник був торік). Відповідно у при¬ 
ватній формі власності — 13 відсотків, колективній — 
14, орендній — 6, у спільній з іноземним капіталом — 
лише 1 відсоток. Звісно, молоді люди ще й підробляють 
на приватних підприємствах — 55 відсотків. Стільки ж 
висловили бажання працювати там. А на державних — 
усього 23 відсотки. До речі, 25 відсотків молоді на час 
опитування були безробітні від трьох місяців до одного 
року. 
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ЗАКОН УКРАЇНИ ПРО РЕКЛАМУ 


Цей Закон визначає основні за¬ 
сади рекламної діяльності в Украї¬ 
ні, регулює правові відносини, що 
виникають у процесі створення, 
розповсюдження, одержання рек¬ 
лами. 

Розділ І. ЗАГАЛЬНІ 
ПОЛОЖЕННЯ 

Стаття 1. Визначення термінів 
У цьому Законі наведені нижче 
терміни вживаються в такому зна¬ 
ченні: 

реклама — спеціальна інформа¬ 
ція про осіб чи продукцію, яка 
розповсюджується в будь-якій 
формі і в будь-який спосіб з метою 
прямого або опосередкованого 
одержання прибутку; 

особа — будь-яка фізична чи 
юридична особа; 

продукція — товари, роботи, 
послуги, цінні папери; 

рекламодавець — особа, яка є 
замовником реклами для її вироб¬ 
ництва та/або розповсюдження; 

виробник реклами — особа, яка 
повністю або частково здійснює 
виробництво реклами; 

розповсюджувач реклами — 
особа, яка здійснює розповсюд¬ 
ження реклами будь-якими рек¬ 
ламними засобами; 

споживач реклами — будь-яка 
особа або група осіб, на яких спря¬ 
мована реклама; 

рекламні засоби — засоби, що 
використовуються для доведення 
реклами до її споживача у будь- 
якій формі та у будь-який спосіб; 

спонсор — особа, яка матері¬ 
ально підтримує будь-яку діяль¬ 
ність без одержання від неї при¬ 
бутку з метою популяризації ви¬ 
нятково свого імені (назви), торго¬ 
вої марки. 

Стаття 2. Сфера застосування 
Закону 

1. Цей Закон регулює правовід¬ 
носини в сфері реклами, призна¬ 
ченої для розповсюдження та спо¬ 
живання на території України. 

2. Дія цього Закону не поши¬ 
рюється на правовідносини, 
пов'язані з інформацією, яка від¬ 
биває соціальні події, інтереси по¬ 
літичних партій, релігійних і гро¬ 
мадських організацій та/або приз¬ 
начена для їх підтримки. 

Стаття 3. Законодавство про 
рекламу 

1. Законодавство України про 

рекламу складається з цього Зако¬ 
ну та інших нормативних актів, які 
регулюють відносини в сфері рек¬ 
лами. в 

2. Якщо міжнародник догово¬ 
ром України, укладення якого від¬ 
булося у формі закону, встановле- 


про рекламу, застосовуються пра¬ 
вила міжнародного договору. 

Стаття 4. Реклама як предмет 
авторського права 

Використання реклами, яка 
повністю або частково є предме¬ 
том авторського права та суміжних 
прав, здійснюється відповідно до 
вимог законодавства України. 

Стаття 5. Реклама імені (назви) 
та торгової, марки спонсорів 

1. У створенні теле-, радіопере¬ 
дач, підготовці матеріалів для ін¬ 
ших засобів масової інформації, 
організації театрально-концер¬ 
тних, спортивних та інших заходів 
можуть брати участь спонсори. У 
таких матеріалах та під час прове¬ 
дення таких заходів не дозволяєть¬ 
ся робити посилання рекламного 
характеру щодо властивостей про¬ 
дукції спонсорів. 

2. Не можуть виступати спонсо¬ 
рами ті особи, що виробляють чи 
розповсюджують продукцію, ви¬ 
робництво або розповсюдження 
якої заборонені на території Укра¬ 
їни. 

Стаття 6. Мова реклами 

Мова реклами визначається за¬ 
конами України «Про мови в Ук¬ 
раїні», «Про інформацію», «Про 
друковані засоби масової інформа¬ 
ції (пресу) в Україні», «Про теле¬ 
бачення і радіомовлення», іншими 


ПОСТАНОВА ВЕРХОВНОЇ РАДИ УКРАЇНИ 

Про порядок ееедепяя в дій Закопу України «Про рекламу» 


Верховна Рада України постановляє: 

1. Ввести в дію Закон України «Про рек¬ 
ламу» з дня його опублікування, крім пун¬ 
кту 2 статті 21, який вводиться в дію після 
прийняття відповідного рішення Верховної 
Ради України. 

2. До приведення законодавства України у 
відповідність із Законом України «Про рек¬ 
ламу» законодавчі та інші нормативні акти 
України застосовуються в частині, що не су¬ 
перечить цьому Закону. 

3. Доручити Кабінету Міністрів України: 
у тримісячний строк внести на розгляд 

Верховної Ради України пропозиції про при¬ 
ведення законодавчих актів України у відпо¬ 
відність із Законом України «Про рекламу»; 

у тримісячний строк прийняти в межах 
своєї компетенції відповідні рішення, що 
випливають з цього Закону; 

до 1 січня 1997 року прийняти рішення 
щодо внесення відповідних змін і доповнень 
до існуючих державних стандартів на тютю¬ 
нові вироби та алкогольні напої і щодо ство¬ 
рення відповідних лабораторій для контролю 
якості зазначеної продукції; 


до 1 березня 1997 року внести на роз¬ 
гляд Верховної Ради України законопроект 
про внесення змін і доповнень до Закону 
України «Про захист прав споживачів» 
щодо обов'язкового розміщення на упаков¬ 
ках чи тарі тютюнових виробів та алко¬ 
гольних напоїв інформації про вміст у цих 
товарах шкідливих для здоров'я речовин 
та відповідність цих товарів державним 
стандартам, погодженим з Міністерством 
охорони здоров'я України, а також попе¬ 
редження про шкідливість тютюнопаління 
для здоров'я. 

4. Доручити Комісії Верховної Ради Ук¬ 
раїни з питань фінансів і банківської діяль¬ 
ності проаналізувати пропозиції про додат¬ 
кове оподаткування в галузі реклами і зро¬ 
бити висновки щодо можливості внесення 
відповідних змін і доповнень до Закону Ук¬ 
раїни «Про систему оподаткування». 

Голова Верховної Ради України 
О. МОРОЗ. 

м. Київ, 

З липня 1996 року. 


законодавчими актами України в 
цій сфері, міжнародними догово¬ 
рами та угодами. 

Зареєстровані у встановленому 
порядку товарні знаки, логотипи 
можуть наводитись мовою оригі¬ 
налу. 

Розділ П. ЗАГАЛЬНІ 
ВИМОГИ ДО РЕКЛАМИ 

Стаття 7. Принципи рекламної 
діяльності 

Основними принципами рек¬ 
ламної діяльності є: 

законність, точність, достовір¬ 
ність, використання державної та 
інших мов відповідно до законо¬ 
давства України, використання 
форм та засобів, які не завдають 
споживачеві реклами моральної, 
фізичної або психічної шкоди. 

Стаття 8. Загальні обмеження 
щодо реклами 

І. В рекламі забороняється: 
поширювати інформацію щодо 
продукції, виробництво або реалі¬ 
зацію якої заборонено законодав¬ 
ством України; 

вмішувати твердження, які є 
дискримінаційними за ознаками 
походженню, соціального і майно¬ 
вого стану, расової та національної 
належності, статі, освіти, мови, 
ставлення до релігії, роду та харак¬ 
теру занять, місця проживання, з 
інших обставин або такі, шо дис¬ 
кредитують продукцію інших осіб; 

подавати відомості або заклика¬ 
ти до дій, які можуть спричинити 
порушення законодавства, завда¬ 
ють чи можуть завдати шкоди здо¬ 
ров'ю або життю людей та навко¬ 
лишньому природному середови¬ 
щу, а також спонукають до нехту¬ 
вання засобами безпеки; 

використовувати засоби і тех¬ 
нології, які безпосередньо діють на 
підсвідомість споживача; 

наводити твердження, шо дис¬ 
кримінують осіб, які не користу¬ 
ються продукцією, що рекламуєть¬ 
ся; 

використовувати або імітувати 
зображення Державного герба, 
Державного прапора та звучання 
Державного гімну України, зобра¬ 
ження державних символів інших 
держав та Міжнародних організа¬ 
цій, а також офіційні назви дер¬ 
жавних органів України, крім ви¬ 
падків, передбачених законодав¬ 
ством; 

рекламувати продукцію, яка 
підлягає обов'язковій сертифікації 
або виробництво чи реалізація 
якої вимагає наявності спеціаль¬ 
ного дозволу (ліцензії), у разі від¬ 
сутності відповідного сертифіката, 
ліцензії; 

вмішувати зображення фізичної 
особи або використовувати її ім'я 
без згоди останньої; 

імітувати (копіювати чи наслі¬ 
дувати) загальне вирішення, текст, 


зображення, музичні чи звукові 
ефекти, шо застосовуються в рек¬ 
ламі іншої продукції, якщо інше 
не передбачено законодавством 
України пр авторське право та су¬ 
міжні права. 

2. Рекламодавець зобов'язаний 
на вимогу виробника або розпов¬ 
сюджувача реклами надати доку¬ 
ментальні підтвердження достовір¬ 
ності інформації,' необхідної для 
виробництва та розповсюдження 
реклами. 

Стаття 9. Ідентифікація рекла¬ 
ми 

1. Реклама має бути чітко відок¬ 
ремлена від іншої інформації, не¬ 
залежно від форм чи засобів роз¬ 
повсюдження, таким чином, щоб 
її можна було ідентифікувати як 
рекламу. 

2. Реклама на телебаченні і ра¬ 
діо повинна бути чітко відокрем¬ 
лена від інших програм на її по¬ 
чатку і наприкінці за допомогою 
аудіо-, відео-, комбінованих засо¬ 
бів або коментарів ведучих. 

3. Інформаційний, авторський 
чи редакційний матеріал, який ці¬ 
леспрямовано звертає увагу спо¬ 
живачів на конкретну марку (мо¬ 
дель, артикул) продукції чи на її 
виробника для формування інтере¬ 
су і сприяння реалізації продукції, 
а також містить вихідні дані (рек¬ 
візити) особи, шо виробляє або 
розповсюджує зазначену продук¬ 
цію, вважається рекламою і має 
бути вмішений під рубрикою «Рек¬ 
лама» чи «На правах реклами». 

Стаття 10. Недобросовісна рек¬ 
лама 

1. Недобросовісною рекламою 
вважається реклама, яка внаслідок 
неточності, недостовірності, двоз¬ 
начності, перебільшення, умов¬ 
чання, порушення вимог щодо ча¬ 
су, місця і способу розповсюджен¬ 
ня та інших вимог, передбачених 
законодавством України, вводить 
або може ввести в оману спожива¬ 
чів реклами, завдати шкоди осо¬ 
бам та державі. 

Недобросовісна реклама забо¬ 
ронена. 

Прийоми та спеціальні ефекти, 
метою яких є привернути увагу або 
викликати сміх чи інші позитивні 
емоції і які при цьому не створю¬ 
ють неправильного розуміння спо¬ 
живачем таких прийомів, не вва¬ 
жаються недобросовісною рекла¬ 
мою. 

2. Рішення щодо визнання рек¬ 
лами недобросовісною приймають 
державні органи, до компетенції 
яких входять такі повноваження. 

Стаття 11. Соціальна рекламна 
інформація 

1. Соціальна рекламна інфор¬ 
мація — це інформація державних 
органів з питань здорового спосо¬ 
бу життя, охорони здоров'я, охо¬ 
рони природи, збереження енерго¬ 


ресурсів, профілактики правопо¬ 
рушень, соціального захисту та 
безпеки населення, яка не має ко¬ 
мерційного характеру. В такій рек¬ 
ламі не повинні згадуватись кон¬ 
кретна продукція та її виробники. 

2. Особи, які здійснюють на бе¬ 
зоплатній основі діяльність щодо 
виробництва і розповсюдження 
соціальної рекламної інформації, 
передачі свого майна, в тому числі 
коштів, іншим особам для вироб¬ 
ництва і розповсюдження соціаль¬ 
ної рекламної інформації, ісорис- 

, туються пільгами, передбаченими 
законодавством щодо благодійної 
діяльності. 

3. Розповсюджувачі реклами, 
діяльність яких повністю або час¬ 
тково фінансується за рахунок 
державного бюджету, повинні роз¬ 
міщувати соціальну рекламну ін¬ 
формацію державних органів без¬ 
коштовно в обсязі не менше 5 від¬ 
сотків ефірного часу (друкованої 
площі), відведеного для реклами. 

Стаття 12. Реклама на телеба¬ 
ченні і радіо 

1. Час мовлення, відведений на 
рекламу, не може перевищувати 15 
відсотків на кожну годину мовлен¬ 
ня для телерадіоорганізацій будь- 
якої форми власності. Ця вимога 
не поширюється на спеціалізовані 
рекламні канали мовлення* 

2. Забороняється переривати з 
метою розміщення реклами тран¬ 
сляції сесій Верховної Ради Украї¬ 
ни, Верховної Ради Автономної 
Республіки Крим, офіційних дер¬ 
жавних заходів і церемоній, висту¬ 
пів Президента України, Голови 
Верховної Ради України, Прем'єр- 
міністра України, Голови Консти¬ 
туційного Суду України, народних 
депутатів України, членів Уряду 
України. 

Трансляції концертно-видо¬ 
вищних і спортивних програм три¬ 
валістю більше 45 хвилин можуть 
бути перервані для реклами лише 
один раз за повний 45-хвилинний 
проміжок часу. Не можуть перери¬ 
ватись також кіно- та телефільми. 
Реклама може бути розмішена пе¬ 
ред їх початком або після їх закін¬ 
чення. Телепередачі тривалістю 
більше 10 хвилин не можуть сумі¬ 
щатися з рекламною інформацію 
без погодження з власником ав¬ 
торського права. Забороняється 
реклама у передачах, розрахованих 
на дитячу (до - 14 років) аудиторію. 

3. Ведучі, диктори та інші учас¬ 
ники телерадіопередачі за межами 
часу, відведеного для реклами, не 
мають права спеціально демон¬ 
струвати товари чи продукцію або 
характеризувати їх споживчі якості 
як прямо, так і опосередковано (за 
допомогою одягу, зовнішнього 
оформлення, зображення тощо). 

Телерадіопрацівникам заборо¬ 
няється займатися рекламою під 


виглядом інформації: вказувати 
реквізити виробника продукції чи 
послуг, адресу, контактний теле¬ 
фон, рахунок, комерційні ознаки 
товару чи послуг. 

4. Граничні розміри розцінок 
за рекламу, що розповсюджується 
загальнонаціональними та сус¬ 
пільними каналами мовлення, 
встановлюються відповідно до за¬ 
конодавства України. 

5. Реклама продукту телерадіо- 
компаній як така, що задоволь¬ 
няє потреби іромадян, є відкри¬ 
тою інформацією. 

Стаття 13. Реклама у друкові* 
них засобах масової інформації 

Обсяг реклами, її тематика 4 в-'" 
друкованих засобах масової ін-. 
формації визначаються ними са¬ 
мостійно. Друковані засоби, що 
розповсюджуються за передпла¬ 
тою, зобов'язані в умовах перед¬ 
плати зазначати кількість рекла¬ 
ми в загальному обсязі видання. 

Стаття 14. Реклама з викорис¬ 
танням телефонного та докумен¬ 
тального електрозв'язку 

1. Забороняється використан¬ 
ня безплатних номерів телефонів 
міліції, швидкої медичної допо¬ 
моги, пожежної охорони та інших 
аналогічних служб для реклами. 

2. Реклама за допомогою те¬ 
лексного та факсимільного зв' 

ку за відсутності спеціального\—- 
питу одержувача забороняється, 
крім одноразового розсилання 
реклами обсягом не більше однієї 
сторінки на одну адресу в часово¬ 
му інтервалі з 21 години до 7 го¬ 
дини за місцевим часом. 

3. Реклама-послуги, що над 
ється з використанням місцевого, 
міжміського або міжнародного 
телефонного зв'язку, при розпов¬ 
сюдженні її в рекламних засобах 
має містити точну інформацію 
про: 

платний чи безплатний харак¬ 
тер послуги та її вартість; 

зміст запропонованої послуги; 

вікові та інші обмеження, 
встановлені чинним законодав¬ 
ством і виробником послуги що¬ 
до кола споживачів послуги; 

платне використання каналу 
телефонного зв'язку і вартість 
однієї хвилини його використан¬ 
ня для отримання послуги у від¬ 
повідному регіоні. 

Ця інформація повинна друку¬ 
ватись шрифтом розміром не 
менше половини розміру шриф¬ 
ту, яким набрано номер телефо¬ 
ну, шо використовується для на¬ 
дання рекламної послуги. 

Стаття 15. Зовнішня реклама 

1. До зовнішньої реклами на¬ 
лежить будь-яка реклама, що роз¬ 
мішується на окремих спеціаль¬ 
них конструкціях, щитах, екра¬ 
нах, розташованих просто неба, 
на фасадах будинків та споруд. 

2. Порядок розміщення зов¬ 
нішньої реклами встановлюється 
відповідними місцевими органа¬ 
ми влади в межах їх компетенції 
(без втручання у форму та зміст 
реклами). Згода на розміщення 
зовнішньої реклами на будинках 
та спорудах також додатково на¬ 
дається їхніми власниками або 
уповноваженими ними органами 
(особами). 

3. Інформація (вивіска) про 
особу, розмішена на фасаді, біля 
входу (в'їзду), або про її продук¬ 
цію у вітрині споруди, в якій ця 
особа займає приміщення, не 
потребує отримання дозволу міс¬ 
цевого органу влади. 

4. Зовніїпня реклама розміщу¬ 
ється: 

на окремих спеціальних кон¬ 
струкціях як тимчасових, так і 
стаціонарних — установках, щи¬ 
тах, екранах, тощо; 

на опорах вуличного освітлен¬ 
ня та над проїжджою частиною 
вулиць і доріг — з дотриманням 
вимог техніки безпеки та забезпе¬ 
чення видимості дорожніх знаків, 
світлофорів, перехресть, пішохід¬ 
них переходів, зупинок транспор¬ 
ту загального користування, а та- 
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кож за умови, шо така реклама не 
повторює (чи імітує) зображення 
дорожніх і вказівних знаків. 

5. Розміщення зовнішньої рек¬ 
лами в межах охоронних зон 
пам'яток історії та культури, 
об'єктів природно-заповідного 
фонду дозволяється за погоджен¬ 
ням з відповідними міністерства¬ 
ми (відомствами) або місцевими 
органами влади. 

6. Забороняється розміщувати 
зовнішню рекламу: 

методом фарбування, наклею¬ 
вання на поверхнях елементів ву¬ 
личного обладнання, будівель і 
споруд, якщо інше не передбаче¬ 
не угодою з їх власниками; 

на пішохідних доріжках, алеях; 

зі знищенням зелених насад¬ 
жень. 

Стаття 16. Внутрішня реклама 

1. До внутрішньої реклами на¬ 
лежить будь-яка реклама, розмі¬ 
щена всередині будинків, примі-' 
щень, споруд тощо. 

2. Забороняється розміщення 
внутрішньої реклами у примі¬ 
щеннях органів влади, дошкіль¬ 
них закладах освіти, середніх за¬ 
гальноосвітніх школах та спеці¬ 
альних загальноосвітніх закладах 
освіти. Ці обмеження не поши¬ 
рюються на соціальну рекламну 
інформацію. 

3. Розміщення реклами у при¬ 
міщеннях' будівель і споруд, що 
мають історико-культурну цін¬ 
ність, здійснюється відповідно до 
чинного законодавства. 

Стаття 17. Реклама на тран¬ 
спорті 

1. Реклама може розміщува¬ 
тись на транспортних засобах, ав¬ 
томобільних і залізничних шляхах 
сполучення загального користу¬ 
вання (включаючи смугу відве¬ 
дення), у метрополітені лише за 
угодою з їх власниками та у від¬ 
повідності з вимогами безпеки і 
правил руху. 

' 2. Забороняється розповсюд¬ 
ження реклами через радіотран¬ 
сляційні або інші звукові мережі 
сповіщення пасажирів у тран¬ 
спортних засобах громадського 
користування, на станціях метро¬ 
політену, вокзалах, портах та в 
аеропортах, за винятком соціаль¬ 
ної рекламної інформації. 

Стаття 18. Реклама в кінотеат¬ 
рах 

Забороняється переривати для 
реклами демонстрацію художніх і 
документальних фільмів у кіноте¬ 
атрах, відеосалонах та інших зак¬ 
ладах, де здійснюється публічний 
показ кіно-, відео-, слайдфільмів. 

Статя 19. Обмеження щодо 
реклами, розрахованої на непов¬ 
нолітніх 

1. Забороняється реклама: 

з використанням зображень 
неповнолітніх, дкі споживають 
або використовують продукцію, 
призначену безпосередньо для 
дорослих чи заборонену для 
придбання або споживання не¬ 
повнолітніми; 

з інформацією, яка може пі¬ 
дірвати авторитет дорослих або 
дискредитувати довіру неповно¬ 
літніх до них; 

з вміщенням прямих закликів 
до дітей придбати продукцію або 
звернутись до третіх осіб з про¬ 
ханням здійснити покупку; 

яка використовує легковір¬ 
ність чи брак досвіду у неповно¬ 
літніх; 

з використанням справжньої 
або іграшкової зброї. 

2. Реклама не повинна містити 
тверджень або зображень непов¬ 
нолітніх у небезпечних ситуаціях 
чи за обставин, що у разі їх іміта¬ 
ції можуть завдати шкоди непов¬ 
нолітньому або іншим особам, а 
також інформації, здатної викли¬ 
кати зневажливе ставлення не¬ 
повнолітніх до небезпечних для 
здоров'я і життя ситуацій. 

Розділ Ш. ОСОБЛИВОСТІ 
РЕКЛАМУВАННЯ 
ДЕЯКИХ ВИДІВ 
ПРОДУКЦІЇ 

Стаття 20. Реклама лікарських 
засобів, виробів медичного приз¬ 
начення, методів профілактики, 
діагностики і лікування 

1. Положення цієї статті не 
поширюються на рекламу, приз¬ 
начену для медичних установ та 


лікарів. Порядок реклами лікар¬ 
ських засобів, призначеної для ме¬ 
дичних установ та лікарів, визна¬ 
чається Міністерством охорони 
здоров'я України. 

2. Забороняється реклама лікар¬ 
ських засобів, які: 

вживаються та розповсюджу¬ 
ються тільки за приписом (рецеп¬ 
том) лікаря; 

містять наркотичні або психот¬ 
ропні речовини. 

3. Без дозволу Міністерства 
охорони здоров’я України реклама 
не може містити посилань на тера¬ 
певтичні ефекти стосовно захво¬ 
рювань, які не піддаються або 
важко піддаються лікуванню; 

4. Реклама лікарських засобів 
повинна містити: 

повну (в тому числі й міжна¬ 
родну фармакологічну) назву лі¬ 
карського засобу та назву вироб¬ 
ника; 

інформацію щодо використан¬ 
ня або застосування лікарського 
засобу. 

5. Забороняється вміщувати в 
рекламі про лікарські засоби відо¬ 
мості: 

які можуть справлятй вражен¬ 
ня, що за умови вживання лікар¬ 
ського засобу медична консуль¬ 
тація з фахівцем не є необхід¬ 
ною; 

про те, що лікувальній! ефект 
від прийому лікарського засобу є 
абсолютно гарантованим; 

про те, що цей лікарський засіб 
є продуктом харчування, косме¬ 
тичним або іншим продуктом для 
вживання. 

6. У рекламі косметичних засо¬ 
бів, харчових продуктів, вітамін¬ 
них та інших харчових добавок за¬ 
бороняється посилання на те, що 
ці товари мають лікувальні власти¬ 
вості, якщо наявність таких влас¬ 
тивостей не доведено у встановле¬ 
ному порядку 

7. Реклама лікарських засобів 
для дітей та неповнолітніх здій¬ 
снюється з дозволу Міністерства 
охорони здоров'я України. 

8. Забороняється реклама ліку¬ 
вальних сеансів, інших аналогіч¬ 
них заходів з використанням гіп¬ 
нозу та інших методів психічного 
або біоенергетичного впливу без 
дозволу Міністерства охорони 
здоров'я України. 

Стаття 21. Реклама тютюнових 
виробів та алкогольних напоїв 

1. Реклама тютюнових виробів 
та алкогольних напоїв: 

забороняється на телебаченні і 
радіо; 

забороняється.-на продукції та 
у друкованих виданнях, призначе¬ 
них переважно для осіб, яким не 
виповнилося 18 років, або у роз¬ 
рахованих на зазначених осіб час¬ 
тинах інших друкованих видань; 

забороняється на перших і ос¬ 
танніх сторінках газет, обкладин¬ 
ках журналів та інших періодич¬ 
них видань; 

не повинна включати зобра¬ 
ження осіб, популярних серед мо¬ 
лоді до 18 років; 

забороняється із залученням 
фотомоделей, яким не виповни¬ 
лося 25 років; 

не повинна містити зображен¬ 
ня процесу паління або іншого 
споживання тютюнових виробів 
чи алкогольних напоїв; 

не може розташовуватися 
ближче ніж за 200 метрів від тери¬ 
торії дитячих дошкільних закла¬ 
дів, середніх загальноосвітніх 
шкіл та інших закладів освіти, у 
яких навчаються діти віком до 18 
років; 

не може містити тверджень, 
що паління або вживання алкого¬ 
лю є важливим фактором досяг¬ 
нення успіху в спортивному, соці¬ 
альному, сексуальному або інших 
аспектах, та які створюють вра¬ 
ження, що вживання алкогольних 
напоїв чи тютюнопаління справ¬ 
ляють стимулюючий, заспокійли¬ 
вий вплив або можуть сприяти 
розв'язанню особистих проблем; 

реклама не повинна заохочува¬ 
ти до непомірного вживання ал¬ 
когольних напоїв чи тютюнопа¬ 
ління або негативно розцінювати 
факт утримування від вживання 
тютюнових виробів та алкоголь¬ 
них напоїв; 

не повинна зображати медич¬ 
них працівників або людей, які 


мають вигляд медичних працівни¬ 
ків. 

2. Реклама тютюнових виробів 
повинна подавати інформацію про 
вміст у них шкідливих для здо¬ 
ров'я речовин та їх кількість. 

3. Забороняється реклама тю¬ 
тюнових виробів та алкогольних 
напоїв в об'єктах соціально-куль¬ 
турного призначення, де відбува¬ 
ються масові видовищні заходи 
(крім спеціальних виставочно-пре- 
зентаційних рекламних заходів). 

4. Забороняються такі види ді¬ 
яльності з рекламування тютюно¬ 
вих виробів та алкогольних напоїв: 

будь-яке безкоштовне розпов¬ 
сюдження зразків тютюнових ви¬ 
робів та алкогольних напоїв; 

спонсорування заходів, призна¬ 
чених переважно для осіб до 18 ро¬ 
ків, якщо при цьому використову¬ 
ються назва або зображення тютю¬ 
нових виробів чи алкогольних на¬ 
поїв; 

розповсюдження та продаж то¬ 
варів (футболок, головних уборів, 
ігор тощо) з використанням назви 
та товарного знаку тютюнових ви¬ 
робів і алкогольних напоїв особам, 
які не досягли 18-річного віку. 

5. В усіх випадках реклама тю¬ 
тюнових виробів та алкогольних 
напоїв повинна супроводжуватись 
попередженням про шкоду тютю¬ 
нопаління та вживання алкоголю, 
причому цьому попередженню має 
бути відведено не менше 5 відсот¬ 
ків площі (обсягу) всієї реклами 
тютюнових виробів у разі викорис¬ 
тання інших засобів реклами. 

6. Рекламодавці зазначеної про¬ 
дукції зобов'язані спрямовувати 
на виробництво соціальної рек¬ 
ламної інформації щодо шкоди 
тютюнопаління та вживання алко¬ 
голю не менше 5 відсотків коштів, 
витрачених на розповсюдження 
ними в межах України реклами 
тютюнових виробів та /або алко¬ 
гольних напоїв. 

Стаття 22. Реклама зброї 

1. Реклама зброї здійснюється 
тільки в спеціалізованих виданнях, 
а також безпосередньо у примі¬ 
щеннях торговельних закладів 
(підприємств), які реалізують 
зброю, або на відповідних вистав¬ 
ках (заходах). 

2. Порядок рекламування бойо¬ 
вої зброї, озброєнь і військової 
техніки, а також зброї, яка відпо¬ 
відно до законодавства Уіфаїни 
може перебувати у власності осіб, 
встановлюється Кабінетом Мініс¬ 
трів України. 

Стаття 23. Реклама послуг, 
пов'язаних із залученням коштів 
населення, цінних паперів 

1. Реклама послуг, пов'язаних 
із залученням коштів населення 
(банківських, страхових тощо), 
або осіб, які їх здійснюють, та 
цінних паперів можлива лише за 
наявності відповідної ліцензії чи 
іншого дозволу, що підтверджує 
право на здійснення такого виду 
діяльності. Така реклама повинна 
містити найменування органу, 
який видав ліцензію (спеціальний 
дозвіл) та номер чинної ліцензії 
(дозволу). 

Це положення не застосовуєть¬ 
ся у випадках, коли подається 
тільки реклама логотипу, назви 
особи (без реклами послуг). 

2. У рекламі таких послуг або 
осіб, які їх здійснюють, цінних 
паперів забороняється повідомля¬ 
ти розміри очікуваних дивідендів, 
а також інформацію про майбутні 
прибутки, крім фактично випла¬ 
чених за підсумками не менш як 
одного року. 

Стаття 24. Реклама щодо інших 
видів підприємницької діяльності, 
які потребують спеціального доз¬ 
волу 

Реклама щодо інших видів під¬ 
приємницької діяльності, які від¬ 
повідно до законодавства України 
потребують спеціального дозволу, 
повинна містити посилання на 
номер чинної ліцензії і наймену¬ 
вання органу, що її видав. 

Стаття 25. Реклама про зни¬ 
ження цін на продукцію (розпро¬ 
даж) 

Реклама про зниження цін на 
продукцію (розпродаж) повинна 
містити відомості про місце, дату 
початку та закінчення розпрода¬ 
жу, а також процентне співвідно¬ 
шення розміру зниження до попе¬ 


редньої ціїїи реалізації товару. 

Розділ ІУ. КОНТРОЛЬ 
ЗА ДОТРИМАННЯМ ЗАКО¬ 
НОДАВСТВА ПРО РЕКЛА¬ 
МУ. ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ 
ЗА ПОРУШЕННЯ 
ЗАКОНОДАВСТВА 

Стаття 26. Контроль за дотри¬ 
манням законодавства про рекла¬ 
му 

1. Контроль за дотриманням за¬ 
конодавства України про рекламу 
здійснюють у межах своєї компе¬ 
тенції: 

Міністерство України у справах 
преси та інформації — щодо дру¬ 
кованих засобів масової інформа¬ 
ції; 

Державний комітет України у 
справах захисту прав споживачів - 
щодо рекламодавців, виробників 
та розповсюджувачів реклами у 
сфері захисту споживачів від пору¬ 
шень законодавства про рекламу; 

Антимонопольний комітет Ук¬ 
раїни — відповідно до антимоно- 
польного законодавства; 

Національна рада України з пи¬ 
тань телебачення і радіомовленння 

— щодо телерадіоорганізацій усіх 
форм власності. 

2. На вимогу державних органів 
виконавчої влади (їх територіаль¬ 
них органів), на які покладено 
контроль за дотриманням законо¬ 
давства про рекламу, рекламодав¬ 
ці, виробники та розповсюджувачі 
реклами зобов'язані надавати до¬ 
кументи, усні чи письмові пояс¬ 
нення, відео- та звукозаписи, а та¬ 
кож іншу іїіформацію, необхідну 
для здійснення повноважень, пе¬ 
редбачених цим Закном. 

3. Для координації діяльності в 
галузі реклами Кабінет Міністрів 
України створює міжвідомчу раду, 
до складу якої можуть входити та-, 
кож представники, всеукраїнських 
об'єданань громадян у галузі рек¬ 
лами. 

Стаття 27. Відповідальність за 
порушення законодавства про рек¬ 
ламу 

1. Відповідальність за порушен¬ 
ня законодавства про рекламу не- 
суїь особи, винні в: 

розповсюдженні реклами щодо 
продукції, виробництво або реалі¬ 
зацію якої заборонено законодав¬ 
ством України; 

розповсюдженні реклами, забо¬ 
роненої чинним законодавством; 

порушенні порядку виготовлен¬ 
ня та розповсюдження реклами; 

недотриманні вимог законодав¬ 
ства щодо змісту та достовірності 
реклами. 

2. З метою захисту інтересів 
суспільства, держави, споживачів і 
учасників рекламного процесу 
державні органи, визначені в стат¬ 
ті 26 цього Закону, можуть заборо¬ 
няти рекламу, що порушує вимоги 
законодавства про рекламу, та ви¬ 
магати її публічного спростування. 

3. Рішення про порушення за¬ 
конодавства про рекламу надсила¬ 
ється рекламодавцеві, виробнику 
або розповсюджувачеві реклами і є 
обов'язковим для виконання. 

4. Державний комітет у справах 
захисту прав споживачів та його 
органи в Автономній Республіці 
Крим, областях, містах Києві та 
Севастополі за поданням держав¬ 
них органів і громадських органі¬ 
зацій або самостійно у випадках, 
передбачених цією статтею, крім 
тих, які віднесено виключно до 
компетенції Антимонопольного 
комітету України та які регулю¬ 
ються законодавством з питань ав¬ 
торського права та суміжних прав,, 
мають право накладати штрафи на 
суб'єктів підприємницької діяль¬ 
ності: 

за розповсюдження реклами 
щодо продукції, виробництво або 
реалізацію якої заборонено зако¬ 
нодавством України, — у розмірі 
п'ятикратної вартості розповсюд¬ 
ження такої реклами; . 

за розповсюдження реклами, 
забороненої чинним законодав¬ 
ством, — у розмірі чотирикратної 
вартості розповсюдження такої 
реклами; 

за порушення порядку виготов¬ 
лення та розповсюдження реклами 

— у розмірі чотирикратної вартос¬ 
ті розповсюдження такої реклами; 

за недотримання вимог законо¬ 


давства щодо змісту та достовір¬ 
ності реклами — у розмірі п'ятик¬ 
ратної вартості розповсюдження 
такої реклами. 

Стягнення штрафів за пору¬ 
шення законодавства про рекламу 
здійснюється в безакцентному по¬ 
рядку. 

5. Суми стягнутих штрафів роз¬ 
поділяються в такому співвідно¬ 
шенні: 70 відсотків — до держав¬ 
ного бюджету, ЗО відсотків — дер¬ 
жавному органу, який наклав стяг¬ 
нення, для організації і проведен¬ 
ня робіт по створенню науково- 
дослідної, матеріально-технічної та 
інформаційної бази удосконалення 
та регулювання рекламної діяль¬ 
ності. 

6. Державний комітет України у 
справах захисту прав споживачів 
може вимагати від рекламодавця 
публікації відомостей, що коригу¬ 
ють (уточнюють, доповнюють) 
рекламу, та звертатися з позовом 
до суду, в тому числі від невизна- 
ченого кола споживачів, з приводу 
протиправних дій рекламодавців, 
виробників та розповсюджувачів 
реклами. 

При поданні позовів до суду 
Державний комітет України у 
справах захисту прав споживачів 
та його територіальні органи звіль¬ 
няються від сплати державного 
мита. 

7. Працівники Державного ко¬ 
мітету України у справах захисту 
прав споживачів (його територі¬ 
альних органів) з метою виконан¬ 
ня функцій щодо контролю за дот¬ 
риманням законодавства України 
про рекламу мають право безпе¬ 
решкодного доступу до всіх необ¬ 
хідних документів та інших матері¬ 
алів рекламодавців, виробників і 
розповсюджувачів реклами. 

Допуск в'організації, діяльність 
яких пов'язана з використанням 
відомостей, що становлять держав¬ 
ну таємницю, здійснюється в по¬ 
рядку, передбаченому законодав¬ 
ством України. 

8. Антимонопольний комітет 
України накладає стягнення за по¬ 
рушення антимонопольного зако¬ 
нодавства у галузі реклами. 

9. Рішення у справах про пору¬ 
шення законодавства про рекламу 
можуть бути оскаржені до суду або 
арбітражного суду у встановленому 
порядку. 

10. Положення цієї статті не об- 
межують прав осіб, яким було зав¬ 
дано шкоди недобросовісною рек¬ 
ламою, на відшкодування цієї 
шкоди відповідно до законодав¬ 
ства України. 

Стаття 28. Публічне спросту¬ 
вання недобросовісної реклами 

1. Публічне спростування не¬ 
добросовісної реклами здійсню¬ 
ється добровільно або за рішенням 
суду. 

2. Публічне спростування не¬ 
добросовісної реклами здійсню¬ 
ється за рахунок винної особи. 

3. Публічне спростування не¬ 
добросовісної реклами здійсню¬ 
ється через той же рекламний засіб 
з використанням того ж простору, 
часу, місця і в тому ж порядку, в 
якому здійснювалась реклама. 

Стаття 29. Права об'єднань 
громадян у галузі реклами 

Об'єднання громадян у галузі 
реклами мають право: 

здійснювати незалежну експер¬ 
тизу реклами щодо її відповідності 
вимогам законодавства України 
про рекламу та давати відповідні 
рекомендації рекламодавцям, ви¬ 
робникам і розповсюджувачам 
реклами; 

подавати до органів прокурату¬ 
ри матеріали і звертатися до орга¬ 
нів виконавчої влади з питань по¬ 
рушений законодавства про рекла¬ 
му; 

звертатися у встановленому по¬ 
рядку з позовом до суду, арбітраж¬ 
ного суду в інтересах рекламодав¬ 
ців, виробників та розповсюджува¬ 
чів реклами у випадку порушення 
їх прав, передбачених законодав¬ 
ством України про рекламу. 

Президент України 
Л. КУЧМА. 

м. Київ, 

З липня 1996 року. 
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МІЖНАРОДНІ новини 


Точка зору 


Допомогу ініціювала ООН 

Перший літак з гуманітарним вантажем для мир¬ 
ного населення Чеченської Республіки, яке пос¬ 
траждало внаслідок військових дій, здійснив пере¬ 
літ з Нідерландів до Дагестану. Звідти його переп- 


народного рівня (котра, до того 
ж, вільно володіє англійською 
мовою), для неї також типове 
явище «відпливу мізків», ос¬ 
кільки індійський дипломатич¬ 
ний спеціаліст на Заході може 
заробити в десять разів більше,; 
ніж на батьківщині. Побутує і 
думка, що неувага до початкової 
школи в Індії пов’язана із систе¬ 
мою каст, ” __„_1_1 

ти завдала б непоправного уда- 

т... --- і накше> але саме в 

цій проблемі крилося пояснення 
кривавих заворушень у грудні 
,ппп викликаних зруйну¬ 

ванням індуїстами мечеті у міс¬ 
ті Айодх’я. Схожий сплеск руй¬ 
нівних 
тоді ж 


ВІНЛЙНЛСЕЛЕНІШІ країни світу, судячи з усього, вже незабаром 
. — на зламі двох тисячоліть — порушать рівновагу на наиіш пла¬ 
неті. Популяційно наіібільиюю країною світу стане Індія, а еко- 
номічно найпотужнішим — Китай. Два ко.госи, що історично с 
сусідами, об’єднають третину людства. За кількістю населення 
кожен з них перевищить США, Індонезію і Росію, разом узяті. 
Очевидно, що Китай та Індія стануть найбільшими ринками збу¬ 
ту та обміну XXI століття. 


Нідерландів до Дагестану. Звідти його переп¬ 
равлять до Чечні. Ця благодійна акція проводиться 
з ініціативи 00Н. 


Членство в НАТО потребує коштів 

Палата представників конгресу США схвалила 
надання Угорщині, Польщі та Чеській Республіці 
військової допомоги у розмірі 60 мільйонів доларів 
на підготовку до їх встуйу до НАТО. Тепер на часі 
процедура затвердження документа в сенаті. 


На початку 90-х вони прого¬ 
лосили відкритість для ринко¬ 
вих відносин та зовнішнього сві¬ 
ту. Змагання між найбільшою 
демократичною та найбільшою 
комуністичною країнами поча¬ 
лось, і в Делі розуміють, що во¬ 
ни не витримають таких шале¬ 
них перегонів. 

Майже одночасно ставши пов¬ 
ноправними державами (Індія 
здобула незалежність 1947 ро¬ 
ку, а Китай — 1949-го), вони 
протягом півстоліття керували¬ 
ся принципами опори на власні 
сили. Згідно з політикою Ганді 
та ідеями Неру Індія оточила се¬ 
бе стінами митного протекціо¬ 
нізму і пішла шляхом створення 
контрольованої, націоналізова¬ 
ної, а отже і бюрократичної, як 
у Китаї, економіки. 

Проте результати були від¬ 
чутними. Обидва гіганти вивели 
свої народи з крайніх злиднів, 
розвинули АПК і промисло¬ 
вість, поліпшили санітарні умо¬ 
ви. Однак наприкінці 80-х років 
політика суворої економії і ав¬ 
таркії в Індії та Китаї зайшла в 
безвихідь. Події на площі Тянь- 
аньмень 1989 року, за котрими 
настала ізоляція Пекіна, вбив¬ 
ство Раджива Ганді 1991 року 
та криза зовнішніх платежів, 
що поставили Індію на межу 
банкрутства, є тому свідченням. 
Як одній, так і другій країні до¬ 
велося піти на реформи й лібе¬ 
ралізацію. 

За статистичними даними ос¬ 
танніх років прогрес Китаю вра¬ 
жає. Після втілення в життя 
принципів денсяопінізму за тем¬ 
пами економічного зростання. 


рівнем інфляції, розміром зов¬ 
нішнього боргу, торговельним 
балансом він якісно відрізняєть- ру. Так 
ся від .свого південно-західного " 

сусіда. Індія 1991 року була аж ... _ 

ніяк не на гребені хвилі, а еко- 1992 року, 

номічна реформа, розпочата мі- - = — 

ністром фінансів Манмоханом 

Сінгхом, спроможна поліпшити нівних настроїв 
ситуацію лише через 2—3 роки. - ! 

Два негативні моменти впли¬ 
нуть на темпи розвитку обох 
країн — висока народжуваність дення акцій, 
та проблема неписьменності. 

Згідно з даними вашингтонсько¬ 
го комітету з питань кризи насе¬ 
лення, обидві країни так і недо- 
сягли мети у галузі контролю 
над народжуваністю. Ні стерилі¬ 
зація в Індії, ні заборона наяв¬ 
ності у сім’ї більше однієї дити¬ 
ни в Китаї не принесли очікува¬ 
них результатів. Однак у Китаї 
справи йдуть значно краще, так 
Щодо Індії, то оптимісти вважа- що 
ють, що її населення подвоїться Азі 
за кілька десятиліть і в XXI сто- гап 
літті досягне 1,7 млрд. Песиміс- ста 
ти називають цифру 2 млрд. пол 

Найбільша різниця між цими шов 
азіатськими країнами — в полі- кит» 
тиці освіти. Китай дав освіту порт 
масам, незважаючи на свідому ють 
ізоляцію деяких категорій осіб ний 
студентського віку під час ролі 
«культурної революції». Делі лац 
залишає без уваги початкову колі 
шкільну освіту, виділяючи на в Ін, 
неї не більше одного відсотка релі 
національного. бюджету. Чого лок, 
вартий факт, що постійно відві- внас 
дує школу липіе половина дітей тичі 
віком до 14 років! Незважаючи 
на те, що в Індії готується нау- гол 
кова та управлінська еліта між- 


якій доступність осві- 


Не бажай смерті ближньому 

Двох учасників замаху на життя президента 
Ірану Алі Акбара Хашемі-Рафсанджані засуджено 
до смертної кари. На них очікує шибениця. їхнього 
спільника засуджено до трьох років ув’язнення. За¬ 
мах було вчинено під час святкування чергової річ¬ 
ниці ісламської революції взимку 1994 року. Прези¬ 
дент не постраждав. Терористів затримали просто на 
місці злочину. 


Виникає запитання: індійська 
демократія сприятиме чи зава¬ 
жатиме економічному зростан¬ 
ню? Закосніла політична систе- 


Крок назустріч 

Перша зустріч між Ясиром Арафатом і мініс¬ 
тром закордонних справ Ізраїлю Давидом Леві 
сприятиме просуванню в процесі мирного врегулю¬ 
вання на Близькому Сході. Про це заявив глава па¬ 
лестинської автономії після завершення перегово¬ 
рів з керівником зовнішньополітичного відомства 
Ізраїлю. Вони відбулися в населеному пункті Бейт- 
Ханун в секторі База. Свою першу зустріч з Дави¬ 
дом Леві Ясир Арафат назвав плідною і конструк- 


Цього разу — не тероризм 

Сьогодні опівдні головний вокзал в Лейпцігу бу¬ 
ло зачинено для руху потягів після виявлення буді¬ 
вельниками поблизу залізниці, де провадили ремон¬ 
тні роботи, бомби. Поліція уточнила, що знахідка 
належить до часів другої світової війни — це амери¬ 
канська 500-кілограмова, а не 250-кілограмова, як 
спочатку гадали, авіабомба, що не вибухнула. Спе¬ 
ціальні саперні підрозділи, котрі прибули на місце 
пригоди, знешкодили її. 


Чи переживе сфінкс 
XXII століття? 


Миротворець від своїх 

Колишній спікер російського парламенту Руслан 
Хасбулатов в інтерв’ю телекомпанії НТВ висловив 
готовність включитися у процес врегулювання кон¬ 
флікту в Чечні, причому розпочати цю роботу він 
має намір із зустрічі з президентом Росії Борисом 
Єльциним. 


Скільки віків лежить велетенський лев з голо¬ 
вою людини біля підніжжя великих єгипетських 
пірамід — достеменно не знає ніхто. За одним 
джерелом, сфінкс було поставлено одночасно з 
пірамідою фараона стародавнього царства Хефре- 
на, а отже — йому майже 4500 років. Інші дані го¬ 
ворять, що його було створено значно раніше. Вік 
сфінкса — одна із таємниць, але «жити» йому за¬ 
лишилося, як стверджують японські спеціалісти, 
не більш як 200 років, — повідомляє ІТАР-ТАРС. 

Учені університету міста Кіото пропрацювали 
на плато Гіза, де знаходяться піраміди, весь мину¬ 
лий археологічний сезон. Вони дійшли висновку, 
шо велетенській скульптурі загрожують перш за 
все не температурний вплив і не коливання грун¬ 
ту. Головна небезпека для сфінкса — у волозі, що 
проникає у пористий вапняковий моноліт, який 
складає середню частину статуї' — її бюст і шию. 
Цей матеріал не такий щільний, як камінь, з яко¬ 
го висічені голова і решта тіла сфінкса. 


Ляпас неосудного 

Суд Центрального району міста Омська 


У генерального секретаря ООН Бутроса Бутроса Галі нині 
клопотів хоч відбавляй: він знову балотується на цей пост. І хоч 
учасники саміту Організації африканської єдності, який тільки- 
но закінчився, одноголосно висунули його кандидатом на пере¬ 
обрання, проте й опонентів більш ніж досить. Зокрема, адмініс¬ 
трація США, яка висловилася досить жорстко проти переобран¬ 
ня його на пост шефа ООН. 

А от Росія, Китай, Франція заявили про тверду підтримку 
Бутроса Бутроса Галі. Великобританія поки що займає позицію 
невтручання. 

Фото Володимира САМОХОЦЬКОГО. (Укрінформ). 


... . . звільнив 

сьогодні від кримінальної відповідальності Михайла 
Малюкова, котрий скоїв 24 квітня цього року напад 
на кандидата в президенти Росії Михайла Горбачова 
у міському громадсько-політичному центрі. Суд виз¬ 
нав, що обвинувачений вдарив колишнього прези¬ 
дента СРСР у стані неосудності. 

За повідомленнями кореспондентів «ГУ» 
та іноземних інформаційних агентств, і 


ПІД КРИЛОМ «АЕРОСВІТУ » 


Людина — єдина істота 
на світі, що самотня у 
натовпі подібних до себе, 
але почувається у масі 
людській, навіть коли за¬ 
лишається сама. Ці рядки 
можна прочитати в ос¬ 
танній поетичній збірці 
Атала Бехарі Ваджпаї, 
нового Прем’єр-міністра 
Індії. Але навряд чи на 
новій посаді йому виста¬ 
чатиме часу для поезії, 
вважає ІТАР-ТАРС. 

Вихідець із сім’ї брах¬ 
мана, найвищої касти в 
Індії, Ваджпаї народився 
1926 року в штаті Мад- 
х’я-Прадеш. Його батько 
був шкільним вчителем, і 
свою кар’єру нинішній 
прем’єр почав з цієї про¬ 


фесії. Але скоро політика 
взяла гору над усім ін¬ 
шим. На певний час він 
став конгресистом, і його 
як учасника розпочатої 
Дж. Неру кампанії «Геть 
з Індії» проти англій¬ 
ських колоніалістів заа¬ 
рештували і посадили до 
в’язниці. Потім Ваджпаї 
приєднався до партії 
Джана сангх, яку з 1980 
року називають «Бхаратія 
джаната парті». 1957 року 
його вперше обирають до 
парламенту, де він швид¬ 
ко прославився як блис¬ 
кучий оратор. 

У 1977-79 роках Вад¬ 
жпаї очолював зовніш¬ 
ньополітичне відомство 
країни. Тоді йому дове- 


В історію двосторонніх відно- Як повідо- І ■ Аеоосв 

син між Україною та Туркме- мили Укрін- ^52** 

нистаном вписана нова сторін- форму в по- / І л 

ка — завершена підготовка та сольстві Ук- 
розпочата реалізація благодійної раїни в Тур- 1 і 

акції, яка передбачає оздоров- кменистані, | \ Ж тЩШ 

лсння 37 туркменських дітей- 23 липня у 
сиріт в курортній зоні Ізраїлю. новому, тіль- V / 

Рішення про ЇЇ здійснення КИ ЩО відкри- Тр І Н 
було прийняте ПІД час прове- тому офісі ' 

дення посольством заходів у компанії від- яН 

зв’язку з 10-річчям Чорнобиль- булися уро- вИИ 

ської трагедії. Тоді й була до- чисті проводи 
сягнута домовленість з авіаком- туркменських дітей на відпочи- 
панією «Аеросвіт» про оздоров- нок в Ізраїль, 
лення групи дітей чорнобиль- 3 короткими промовами 
ців та дітей-сиріт Туркмениста- виступили посол України е 
ну. Витрати на проведення цієї Туркменистані В. Чупрун, 
акції — близько 100 тисяч до- представники Міністерства ос 
ларів, повністю взяла на себе віти, керівники авіакомпанії 
українська авіакомпанія «Ае- «Аеросвіт». Дітям-сиротам були 
росвіт». вручені пам'ятні сувеніри. 


лося виступити на сесії 
Генасамблеї ООН, і в сті¬ 
нах цієї організації впер¬ 
ше почули хінді. 

Серед головних його 
рис — уміння йти на ро¬ 
зумний компроміс, уни¬ 
кати загострення стосун¬ 
ків з опозицією, переко¬ 
нувати і домагатися сво¬ 
го. В Індії він відомий як, 
мабуть, єдиний політик, 
котрий наділений при- і 
родною дотепністю і ні¬ 
коли не розлучається з 
гумором. Журналісти, які 
розмовляли з Ваджпаї, 
кажуть, що спілкуватися 
з ним приємно і легко, 
їхню думку поділяють і 
дипломати, акредитовані 
в Індії. 
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Организация реализует со склала в Днепропетров 

® ШИНЬІ 

п АККУМУЛЯТОРЬІ 

для грузовьіх и легковьіх автомобилей, 
сельхозтехники, погрузчиков и мотоциклов. 

САМОВЬІВОВ П ВАГОННЬІЕ ПОСТАВКИ. 


Інформація про випуск акцій 

АКЦІОНЕРНОГО ТОВАРИСТВА «ПЕРЕМОГА» 


Фінансові ресурси, залучені від емісії, спрямовуються на 
розширення та модернізацію торговельного обладнання, ре¬ 
монт основних фондів. 

Планований обсяг емісії - 41 176 800 000 крб. 

Товариство випускає прості іменні акції. 

Кількість простих іменних акцій, що випускаються - 9 804 
штук. 

Акції на пред’явника не випускаються. 

Привілейовані акції не випускаються. 

Номінальна вартість акції - 4 200 000 крб. 

Акціонер товариства має право: 

— брати участь в управлінні товариством; 

— одержувати прибуток у вигляді дивідендів; 

— одержувати інформацію про діяльність товариства; 

.— знайомитися з документами, пов’язаними з питаннями, 
які внесено в порядок денний загальних зборів акціонерів то¬ 
вариства. 

Акції випускаються однією серією «В», номери 0001-9804. 

Форма випуску акцій — паперова з виданням акціонерам 
кількістю 9804 акцій після повної сплати вар- 

Початок передплати на акції - 7 серпня 1996 р. 

Закінчення передплати - 7 вересня 1996 р. 

У термін проведення передплати проводиться обмін акцій 
‘ " т " пгп •""/того, третього випусків акціонерного 

....... ----А» на акції четвертого випуску серії 

«В» V співвідношенні 1:1. 

. Передплата здійснюватиметься за адресою: Україна, Київ, 
-,—вар Шевченка, 26. 

Згідно зі ст. 8 Закону України «Про цінні папери і фондо¬ 
ву біржу» оплата акцій здійснюється: 

— у карбованцях; 

— в іноземній валюті; 

— шляхом передання майна у власність товариства. 

У рахунок сплати акцій може входити торговельне, ви¬ 
робниче обладнання, а також інше майно. Прийняття май¬ 
на у рахунок сплати акцій і його оцінку здійснює рада това¬ 
риства. 

Оплата акцій ^ валюті здійснюється за курсом Національ¬ 
ного банку України, який діє на момент оплати акцій. 

Акції першої емісії пропонуватимуться для відкритого про¬ 
дажу *'| ЗИЧНИМ 1 Ю Р ИДИЧНИМ особам, запланований курс про- 

^ослугами торговця цінними паперами товариство не ко¬ 
ристується. 

Особи, які бажають передплатити акції, мають внести на 
рахунок товариства не менш як 10 відсотків номінальної вар¬ 
тості акцій, які вони передплатили, після чого товариство ви¬ 
дає їм письмове зобов’язання про продаж відповідної кількос¬ 
ті акцій. 

До закінчення передплати особи, які передплатили акції, 
мають внести з урахуванням попереднього внеску не менш як 
ЗО відсотків номінальної вартості акцій. На підтвердження 
внеску товариство видає тимчасові свідоцтва. 

В разі недосягнення запланованого рівня передплати рада 
товариства затверджує за результатами відкритого продажу ак¬ 
цій фактичний розмір емісії. У разі, коли до закінчення тер¬ 
міну передплати акцій не вдалося покрити передплатою 60 
відсотків акцій, рада товариства приймає рішення про відмо¬ 
ву від випуску акцій. У разі відмови від випуску акцій кошти 
(майно), внесені в рахунок оплати акцій, повертаються не піз¬ 
ніше. як через 30 днів після прийняття радою товариства рі¬ 
шення про відмову від випуску акцій. У цьому випадку перед¬ 
плата акцій вважається такою, шо не відбулася. ' 

У разі, якщо передплата акцій перевищує розмір статутно¬ 
го фонду, рада товариства має право відхилити зайву. Відмо- 


у передплаті проводиться згідно з переліком передплатни¬ 


ків з кінця переліку. Внесені кошти повертаються особам, 
яким відмовлено в передплаті, не пізніше, як через 30 днів 
після прийняття рішення про відхилення зайвої передплати. 

У випадку відхилення зайвої передплати переважне право 
на придбання акцій мають акціонери товариства. 

. Акціонер зобов’язаний сплатити повну вартість акцій не 
пізніше, як через І місяць після перереєстрації акціонерного 
товариства «ПЕРЕМОГА» закритого типу у відкрите акціо¬ 
нерне товариство. 

Дивіденди за акціями виплачуються за результатами робо¬ 
ти за рік. Про виплату дивідендів приймається рішення за¬ 
гальних зборів, які проводяться після затвердження річного 
балансу. Дивіденди виплачують за адресою: Київ, бульвар 
Шевченка, 26. . 

Конкретний розмір частини прибутку, який спрямовувати¬ 
меться на виплату дивідендів, а також розмір дивідендів, який 
нараховуватиметься на кожну акцію, визначають загальні збо¬ 
ри товариства. 

Г. Пані про розміщення 
раніше вппуиіенлх акцій 

Першу емісію було здійснено 1993 року з метою формуван¬ 
ня статутного фонду. Загальний обсяг емісії —ЗО 000 000 кар¬ 
бованців. Кількість випущених акцій — 3 000 штук. Номіналь¬ 
на вартість акції — 10 000 крб. Вид акцій — прості іменні. Се¬ 
рія акти «А», номери з 0001 по 3000. 

Всі акції першої емісії сплачено акціонерами повністю за 
номінальною вартістю. 

Другу емісію було здійснено 1996 року в зв’язку з індекса¬ 
цією основних фондів товариства шляхом збільшення номі¬ 
нально, варгосп акцій. Загальний обсяг емісії - 12 600 000 
000 карбованців. Кількість випущених акцій — 3 000 штук. 

Нпмшяпкия ВЯПТІГТІ. аітії _ і 1ПП ППП і.тйлпп.м.і,, 


код 01565193) і є правонаступником усіх прав і обов'язків 
орендного підприємства «ПЕРЕМОГА», зареєстрованого Ра- 
яянською районною державною адміністрацією м. Києва 
01565193 3 Рм свщоцтво 0090-1845 ОП, ідентифікаційний код 

25 червня 1996 р. (Протокол № 2) радою товариства прий¬ 
нято рішення про перетворення акціонерного товариства 
(закритого типу) «ПЕРЕМОГА* у відкрите акціонерне това¬ 
ре-, Предметом діяльності товариства є: 

: т торговельна діяльність у сфері оптової, роздрібної тор¬ 
гівлі та громадського харчування щодо реалізації продоволь- ____ 

чих 1 непродовольчих товарів, алкогольних напоїв, тютюнових тості акцій 
виробів; г»-- 

барїв тощо) ІЗаиІЯ громадськ ° І ? харчування (кафе, ресторанів, 

— торгівля товарами народного споживання, промислово- серії «А» першого 
технічного призначення (комісійна, оптова, роздрібна торгів- товариства «НЕРВ 

Статутний фонд товариства сформовано і на момент прий- перс, 
няття рішення про реорганізацію товариства з акціонерного бульвар 
товариства закритого типу в акціонерне товариство відкрито- —• 

го типу сплачено у розмірі - 14 926 800 000 карбованців - 
повністю. 

Основні дані бухгалтерського балансу 
станом на 01.01.1996 р. 

Основні засоби - залишкова вартість 
(з урахуванням індексації на 01.01.1995 р.) 

Запаси і затрати . 

Грошові кошти, розрахунки та інші активи 
Валюта балансу . 


.20915 
.78199 
.29383 

...128497 

складають 34367 млн. крб.; або 
рмовано за рахунок коштів това- 


Власні кошти товарне 
26,7 відсотка всіх активів 
риства. 

Дані про керів 
Чисельність сі 
Основні профі 
Василюк 
ліфікація — 


іні дані про керівних працівників: 
генеральний директор, освіта вища, ква- 
--хібничий стаж - 28 років, 
директор, освіта вища, квалі- 
'""‘""й стаж — 27 років. 

тер, освіта виша, квалі- 
іс — 34 роки, 
товариства 

ообіг склав 877525 млн. крб., виробниц- 
6900'ЯГ (™ш™рсью вироби) - 

За 1993 - 1995 рр. вкладення на придбання основних за¬ 
собів станрвили 4034 млн. крб., у тому числі за 1995 р. з ура¬ 
хуванням індексації на 01.01.1995 р. - 2995 млн. крб. Вкла¬ 
день у фінансування будівництва за цей період не здійснюва¬ 
лося. 

В. Пані про емісію акцій 

Рішення про перший випуск акцій та про реорганізацію 
закритого акціонерного товариства у відкрите прийнято ра¬ 
дою товариства 25 червня 1996 р., протокол № 2. 


Новак Г. О. 
фікація 
Смір 
фікація 


бухгалтер, виро.. 

Б. Опис лілової діяльності 


СЗоІсІ5Ьсіг 


Рапазопіс 

ТЄРАІ 
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Асоціація «Укрметалсервіс» 

автомобілі-самоскиди ЧГГИ——ВВЙ 

ЗИЛ ММЗ-45063 ■ і 'Ц 

трактори «... 
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1 ь - н 

^ засувки чавунні для пару води та газу, а також 
^ лисі г/к 2, 3 мм та іншу металопродукцію 

Ціни нижчі ніж на заводі-виробникові 

| Тел.: (044) 220-66-83, 227-05-73. Факс: 220-84-571 
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У номер 


Вітчизняний стиль || 


Екскаватор — та сама лопата 
тільки електрична 


Кримчанин 
номер один 

За опитуванням, яке провів серед провідних 
кримських журналістів й акредитованих на півос¬ 
трові кореспондентів українських та зарубіжних 
ЗМІ Кримський незалежний центр політичних 
досліджень, найбільш впливовим і популярним у 
Криму політиком першого півріччя 1996 року 
названо Прем’єр-міністра Автономної Республіки 
Крим Аркадія Демиденка. Наступні за Демиден- 
ком в опитуванні: Володимир Шевйов — керівник 
фракції «Созидание» Верховної Ради Криму, лі¬ 
дер партії економічного відродження; Євген Суп- 
рунюк — спікер кримського парламенту; Рефарт 
Чубаров — заступник Голови ВР Криму. 


Завдання це було непросте: 
у світі таку землерийну 
техніку нині виробляють 
три американські фірми і 
два російські заводи 
«Уралмаш» та Іжорський 
машинобудівний. Фахівці 
Краматорська взяли за ос¬ 
нову іжорську машину, 
вірніше тільки її парамет¬ 
ри. Рішення деталей та вуз¬ 
лів — оригінальне: привід 
української машини на 40 
відсотків потужніший, на 
12 відсотків менша питома 
вага на грунт, вища мон¬ 
тажна готовність, набагато 
зручніший новий екскава¬ 
тор і в технічному обслуго¬ 
вуванні 


Х'КЛВА ГОР-БОГА ТИР «ЕКГ-10» створили фахівці 
акціонерного товариства «Нтокраматорський ма¬ 
шинобудівний завод » міста Краматорськ, що на До¬ 
неччині. 10 — означає, скіїьки кубометрів грунту 


По суті, створено пер¬ 
ший український екскава¬ 
тор (у технічній характе¬ 
ристиці — «електрична ло¬ 
пата»). До речі «НКМЗ» 
— в Україні монополіст у 
виробництві таких агрега¬ 
тів. За річної потреби кра¬ 
їни у >0 таких екскавато¬ 
рах машинобудівники Кра¬ 
маторська цілковито мо¬ 
жуть виконати це замов- 


лення, та ще й відправляти 
машини на експорт. Пер¬ 
ший дослідний зразок уже 
надійшов на адресу 
Інгулецького збагачуваль¬ 
ного комбінату у Кривий 
Ріг. Нині провадять його 
монтаж. 

За рекордно короткий 
термін, лише за шість місяг 
ців, розробили новинку 
конструктори «НКМЗ*. 


Місто росте 

За рішенням сесії обласної Ради народних де¬ 
путатів на 3649 гектарів, тобто десь на чверть, 
збільшилася віднині територія Одеси. До її скла¬ 
ду ввійшли села Крижанівка та Ліски Комінтер¬ 
нівського району, а також ряд прилеглих терито¬ 
рій Овідіопольського та Ьіляївського районів. 
Відтепер загальна територія міста сягнула 17594 
гектарів. Це певною мірою пом’якшує проблему 
нового будівництва, що останнім часом дуже ус¬ 
кладнилася через брак вільних майданчиків, од¬ 
нак не усуває її цілком. Нові межі міста має ще 
розглянути й затвердити Верховна Рада України. 


Новації 


Важко жити без протигазу 


базі навчально-творчого 
виробничого об’єднан¬ 
ня університету еколо¬ 
гічну транспортну сис¬ 
тему «Екотранс». Про¬ 
позицію підтримали. 

Передбачається ство¬ 
рення на території міс¬ 
та п’яти постійно дію¬ 
чих пунктів, до яких 
направлятимуться ав¬ 
томобілі для регулю¬ 
вання двигунів. Перед¬ 
бачено й фінансування 
— з екологічного фонду 
міськвиконкому. 

Володимир ДУПАК. 

Запорізька область. 


До 60 відсотків поршнева група, є й ін- 
шкідливих викидів у ші дефекти, — розпові- 
навколишнє середови- дає завідувач кафедрою 
ще спричиняє автомо- автомобільного тран- 
більний транспорт. Фа- спорту Запорізького 
хівці стверджують, що технічного університе- 
основна причина його ту Володимир Юдін. — 
забруднення відсут- І помиляються. Прак- 
ність систематичного тика і статистика свід- 
контролю за роботою чать, що 95 відсотків 
двигунів. автомобілів, завдяки 

— Часто обивателі та лише регулюванню, 
неспеціалісти вважа- відновлюють характе- 
ють, що нема потреби ристики викидів. Наша 
перевіряти автомобіль з кафедра звернулася до 
п’ятнадцятирічним тер- керівництва міста та 
міном експлуатації, у державтоінспекції з іні- 
якого вже зносилася ціативою створити на 


Взують. 

У хорошому розумінні 

Виробництво нової серії взуття — для людей 
похилого віку — розпочала донецька фірма 
«Контур». Нові моделі зручні, надійні і мають 
одну незаперечну перевагу - низьку ціну. А щоб 
реалізація вкрай потрібного товару відбувалася 
без зайвих торгових накруток, в області буде від¬ 
крито мережу спеціальних магазинів взуття для 
ветеранів. Уже цього місяця торгові точки мати¬ 
муть Донецьк, Маріуполь, Горлівка, Володарське, 
Першотравневе та інші міста і райцентри Донеч¬ 
чини. 


І 1 ВІДСОТОК - ТІ ЗДІІ|ТІК 


Шанс для безквартирних 


Водночас із підготовкою заходів для відзначення п’я¬ 
тої річниці незалежності нашої держави голова Запорізь¬ 
кої обласної держадміністрації В’ячеслав Похвальський 
вважає, що кожний керівник районної та міської влади 
має звітуватй перед населенням через засоби масової ін¬ 
формації про здобутки і прорахунки у трудових колекти¬ 
вах. 

—Кожна дата буде достойною на п’єдесталі історії то¬ 
ді, — зазначив В’ячеслав Похвальський, — коли вона під¬ 
кріплена не лише політичними, а й економічними здобута 
ками. 

За його словами, хоч як це важко, але в промисловос¬ 
ті Запорізької області нині спостерігається позитивна ди¬ 
наміка: якщо за п’ять місяців підприємства мали темп 
зростання обсягів виробництва на рівні 101,4 відсотка до 
відповідного періоду минулого року, то за підсумками 
півріччя цей показник становить 102,4 відсотка — один з 
кращих результатів серед областей України. Подає надію 
і темп зростання продуктивності праць 

Наш кор. 


Для того, аби отримати квартиру на Полтавщи¬ 
ні, необхідно лише... написати заяву на будівниц¬ 
тво житла і зробити внесок в Укрсоцбанк. Це — 
якщо ви побажаєте стати учасником обласного ін¬ 
вестиційного проекту «Житло Полтавщини». Ним 
передбачено будівництво на індустріальній основі 
будинків у містах та селах за рахунок коштів гро¬ 
мадян, товариств-забудовників, органів державної 
виконавчої влади та місцевого самоврядування, а 
також підприємств, установ, організацій. Проект 
дає можливість одержати нову квартиру з поетап¬ 
ною оплатою житла. 

Перший внесок сплачується у розмірі не МЄНПІ 
як 10 відсотків вартості квартири, а другий та 
наступні надходять в будь-який час. Приваблює 
проект, насамперед, безквартирних, адже кошти 
від них приймаються першочергово. 


«Золотий вінок» 
з Югославії 

Додому з Югославії, де відбувся міжнародний 
фестиваль фольклору, повернувся заслужений 
танцювально-хореографічний ансамбль «Ятрань» 
— художній колектив, яким опікується Рада 
профспілок Кіровоградщини. На фестивалі, де 
взяли участь представники шести європейських 
країн — Росії, Угорщини, Румунії, Словенії, 
Югославії та України, ансамбль «Ятрань» заво¬ 
ював перший приз «Золотий вінок». 

Художній керівник колективу Василь Босий 
здобув перше*місце за кращу хореографію. 


Григорій ГРИНЬ. 


Спорт 


«Золота іскра» В’ячеслава Олійника 


Таки дочекалися й ми своєї великої пе¬ 
ремоги. На килимі Конгрес-центру в Ат¬ 
ланті український борець греко-римсько¬ 
го стилю В’ячеслав Олійник (вагова кате¬ 
горія 90 кг) став першим в історії неза¬ 
лежної України олімпійським чемпіоном 
серед представників літніх видів спорту. 

На шляху до тріумфу наш атлет здолав 
дуже знаних і гідних конкурентів. Серед 
них назвемо хоча б триразового чемпіона 
світу, чемпіона попередньої Олімпіади в 
Барселоні Майка Больмана з Німеччини, 
чемпіона світу, турецького спортсмена 
Хакі Барза, 

В’ячеславові 27 квітня виповнилося 
тридцять. Родом він із Маріуполя, але ос¬ 
таннім часом мешкає в Києві Тренується 
у Бориса Савлохова та Геннадія Узуна. 
Олійник у борцівському світі — людина 
добре відома й авторитетна. 1994 року 


став чемпіоном Європи і срібним призе¬ 
ром світової першості 

Товариша по команді підтримав най- 
досвідченіший киянин Андрій Халашников 
(вагова категорія 52 кг), який став воло¬ 
дарем бронзової олімпійської медалі 
«Наш академік», — тепло кажуть про 
Андрія товариші по команді І вони мають 
рацію. Цей блискучий спортсмен, якому 
20 листопада виповниться 52 роки, зали¬ 
шив у світовій боротьбі яскравий слід. Ан¬ 
дрій — володар Кубка світу-88, чемпіон 
Європи 1988 і 1996 років, бронзовий при¬ 
зер чемпіонату світу-94. 

На атлантськбму килимі Андрій лише в 
першому поєдинку . поступився майбут¬ 
ньому чемпіонові, набагато молодшому за 
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